Bieler Tagblatt

26. April 2008

Der Schweizer Biermarkt
schdumt, doch den
regionalen Brauereien
gereicht das eher zum
Vorteil. Ein Rundgang an
den Solothurner
Biertagen.

TOBIAS GRADEN

Die Hiobsbotschaft kam am 10.
April: Heineken, einer der inter-
nationalen Biermultis, will die tra-
ditionsreiche Luzerner Brauerei
Eichhofschlucken. Nach ein paar
Jahren relativer Ruhe im Schwei-
zer Biermarkt ist dies ein Zeichen
dafiir, dass der Konzentrations-
prozess offenbar doch noch nicht
abgeschlossen ist. Fiir Gespréchs-
stoff an den Solothurner Bierta-
gen, dem jahrlichen Treffen der
kleinen und mittleren Brauereien,
istalso gesorgt - zumal das Thema
Bier im Euro-Sommer mit sei-
nem Fanzonen-Sponsoren-Ein-
heitsgebrdu ohnehin in aller
Munde ist.

«Schade, aber gut fiir uns»
Freddy Haldemann von der
Brasserie Haldemann in Sugiez
findet markige Worte zur Akquisi-
tion von Heineken: «Das ist ein
Ausverkauf der Heimat, schrei-
ben Sie das», sagt er, der die Pro-
duktion seiner Kleinbrauerei seit
nunmehr zehn Jahren jahrlich
verdoppeln konnte. Allgemein
wird die Ubernahme bedauert.
«Bier bedeutet Heimat, und Eich-
hof wird jetzt heimatlos», sagt
Toni Lotscher, der das Grenchner
Bier Granicum braut. Und Cesare
Gallinavon der Bargener Brauerei
Aare Bier: «Fur die Schweizer
Braukulturist das schade, fiir Hei-
nekenist es ein guter Schachzug.»
Doch nicht nur Heineken pro-
fitiert diirfte von dieser Uber-
nahme profitieren, sondern
ebenso die kleinen und mittleren
Brauereien. «Fiir uns ist das eher
gut», sagt Alex Kiinzle, der in So-
lothurn die Oufi-Brauerei fithrt
und die Biertage organisiert. Es
diirfte unter den Konsumenten
ein dhnlicher Effekt zu beobach-
ten sein wie bei der Ubernahme
von Feldschlosschen und Cardi-
nal vor einigen Jahren: Das Be-
wusstsein fiir lokale Produkte
steigt und dementsprechend die
Nachfrage. «Wir brauen nicht Bier,
wir brauen Emotionen», lautet

Kleinbrauer im Aufwind

Erfolg fiir Aare Bier: Braumeister Christian Schenkl (links) und Geschaftsfiihrer Cesare Gallina stossen an den Solothurner Biertagen auf die
Goldmedaille in der Kategorie Spezialbiere an.

das Motto von Toni Lotscher, das
ihm ein deutscher Braumeister
vor einigen Jahren mitgegeben
hat. «Meine Kundschaft will lo-
kal verankertes Schweizer Bier»,
doppelt Freddy Haldemann
nach.

Uneinig sind sich die Brauer
dariiber, wie es weitergehen wird.
Allgemein wird bezweifelt, dass
der Konzentrationsprozess damit
nun abgeschlossen ist. Einerseits
liegt Heineken immer noch ein
gutes Stiick hinter der Nummer 1
inder Schweiz, Carlsberg, zuriick,
andererseits «ist es heute sehr
schwierig, eine Brauerei einer ge-
wissen Grosse erfolgreich zu fith-
ren», wie Toni Lotscher zu beden-
ken gibt. Er vermutet, dass einer-
seits grosse Brauereien mit natio-
naler Ausrichtung, anderseits
kleine mit lokaler, hochstens re-
gionaler Ausrichtung Bestand ha-
ben werden.

Kampferische Kleine
Nach dieser Logik wire bei-
spielsweise die Interlakner Ru-
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Regionale Brauer
in Solothurn
Teilnehmer:

 Brauerei Aare Bier, Bargen
« Brasserie Haldemann, Sugiez
* Granicum Grenchner-Brdu

« Lotscher, Grenchen

* Vo Grdnche bi Gott,
Grenchen

* Heimbrauerei Kniixx,
Lengnau

Auszeichnungen:

« Aare Bier: 1 x Gold (Keller-
frisch), 1 x Bronze (Weizen)
« Brasserie Haldemann: 1 x
Silber (Dunkel)

Programm Samstag:

¢ 14 Uhr: Tiir6ffnung

19.30 Uhr: Verleihung Publi-
kumspreis

¢ 20 Uhr: Konzert «Dreirad»
 01.30 Uhr: Feierabend

LINK: www.biertage.ch

genbréu ein potenzieller Uber-
nahmekandidat.. Doch Verwal-
tungsratsprasident Martin Hof-
weber winkt ab: «Wir wollen ei-
genstdndig bleiben und sind im-
mer noch ganz in Familienbesitz.
Unsere Wirte wollen ein Bier, das
noch selbststandig ist.»
Paradoxerweise konnte gerade
dieser Umstand auch kleine Bier-
marken fiir die grossen Player at-
traktiv machen. «Wenn die gros-
sen Anbieter auch lokal veran-
kerte Spezialitdtenbiere in ihrem
Portfolio hitten, konnten sie den
Wirten ein komplettes Sortiment
aus einer Hand anbieten», mut-
masst Cesare Gallina. Freddy Hal-
demann hilt dies dagegen nicht
fiir ein realistisches Szenario: «Fiir
Heineken und Carlsberg wére der
Aufwand viel zu gross.» Den Ka-
pazitdtsunterschied verdeutlicht
Alex Kiinzle: «Die Menge, die ich
in einem Jahr produziere, braut
Feldschlésschen noch vor dem
Zniini.» Die Kleinen punkten
denn auch nicht mit Masse, son-
dernmitKlasse. Nicht zuletzt des-
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wegen vergibt eine Jury an den So-
lothurner Biertagen jahrlich Me-
daillen in verschiedenen Katego-
rien. Dieses Jahr durfte sich be-
sonders die Brauerei Aare Bier
iiber Gold und Bronze freuen (vgl.
Infobox). Doch auch ganz kleine
Brauereien konnen sich in ihrer
Nische behaupten. Zu nennen ist
die Lengnauer Heimbrauerei
Kniixx und das Bier «Vo Grén-
che bi Gott»: «Bei den Grossen
schmecktja alles gleich», sagt Ver-
einsmitglied René Berthoud,
«darum haben wir Kleinbraue-
reien eine Zukunft.»

Wie weiter mit Eichhof?

EinProblem hat allerdings Alex
Kiinzle zulosen. Eichhofist dieses
Jahr ebenfalls an den Biertagen
vertreten - vermutlich zum letz-
ten Mal. «Der Anlass lebt von der
Bierkultur und der Vielfalt der
Kleinen», sagt der Veranstalter -
wenn Eichhof néachstes Jahr Able-
ger eines Multis ist, diirfte fiir die
Luzerner in Solothurn kein Plétz-
chen mehr frei sein.



